AKO
NASTARTOVAT BIZNIS

SVYZIVOVYMI
DOPLNKAMI
V 10 KROKOCH

Ocakava sa, ze trh s vyzivovymi doplnkami bude v rokoch 2024
az 2030 rast' s priemernou roénou mierou rastu 9,1 %*, ¢o ponika
prileZitosti pre zacinajucich podnikatelov aj zabehnuté znacky.
Preto moéze byt rozbehnutie podnikania v oblasti vyzivovych
doplnkov vynosnym krokom, ak k nemu budete pristupovat
systematicky. Preto sme pre vas spisali desat krokov, ktoré vam
pomozu uspesne rozbehnit podnikanie v oblasti vyzivovych
dopinkov.

* Dietary Supplements Market Size, Share & Trend Analysis Report,
Grand View Research




KROK 1:

NAJDITE SVOJU
MEDZERU NA TRHU

D Urobte si dokladny prieskum trhu, aby ste identifikovali trendy, poziadavky a medzery
na trhu, ktoré sicasné produkty dostatocéne neriesia. Nastroje ako Google Trends,
spravy o prieskume trhu a odborné publikacie vam mézu poskytnit cenné informécie.

D Hoci odporicame zac€at's predajom vyzivovych doplnkov na regionalnej tirovni,
je dobré si uz vtomto bode ujasnit ambicie s medzindrodnou expanziou.

Identifikujte kltic¢ovych konkurentov na trhu a analyzujte ich ponuku produktov,
cenové stratégie, marketingové stratégie, ako aj recenzie zédkaznikov. To vam poméze
pochopit, ¢o na trhu funguje dobre a kde by mohli byt medzery.

D Definujte svoju cielfovi skupinu na zédklade veku, pohlavia, vysky prijmu, vzdelania
a geografickej polohy. Detailnejsie sa oboznédmte s jej zivotnym Stylom, hodnotami
a zaujmami. Pochopte jej ciele v oblasti zdravého zivotného $tylu, stravovacie
preferencie a $pecifické zdravotné problémy.

KROK 2:

VYPRACUJTE SVOJ =
PODNIKATELSKY PLAN

D Predstavte struény prehlad svojho podnikania v oblasti vyZivovych doplnkov
vratane vasho poslania, vizie a zékladnych hodnét. Opiste svoje kratkodobé a dlhodobé
obchodné ciele. Tie mozu zahfnat konkrétne ciele v oblasti prijmov, ciele v oblasti
podielu na trhu alebo ¢asovy plan uvedenia produktov na trh.

D Upresnite typy vyzivovych doplnkov, ktoré planujete predavat, napriklad vitaminy,
mineraly, bio vyZivové doplnky alebo proteinovy présok. Zahriite podrobné financné
odhady s uvedenim pociato¢nych nakladov, prevadzkovych vydavkov, prognéz
prijmov a analyzy rentability.

D Urcite potencialne rizika pre vase podnikanie vratane trhovych rizik, legislativnych
rizik a prevadzkovych rizik. Vypracujte stratégie na ich minimalizaciu.
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KROK 3:

POCHOPTE LEGISLATIVNE
POZIADAVKY

[:] Oboznamte sa s pravnymi predpismi specifickymi pre vyZivové doplnky vo vasom
regiéne (regiénoch), ako st predpisy FDA v USA alebo nariadenia EFSA v EU.

{:] Uistite sa, Ze vSetky etikety na produktoch st v sulade s pravnymi poziadavkami.
To zahfria uvedenie panelu s informéaciami o vyZzivovych doplnkoch, zoznamu zloZiek,
odporucaného pouzitia a vSetkych potenciédlnych alergénov.

[:] Uvadzajte len zdravotné tvrdenia, ktoré si povolené zakonom. Zavadzajuce
tvrdenia mozu viest k pravnym krokom a poskodit vasu povest. Spolupracujte
s pravnymi expertmi so Specializaciou na vyzivové doplnky a dodrzZiavanie
pravnych predpisov, aby ste zabezpecili, ze vSetky aspekty vasho podnikania su
z préavneho hladiska v poriadku.
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KROK 4:

VYTVORTE BRANDING
A OBALY"

D Vyberte si zapamatatelny, jedinecny a lahko vyslovitelny nazov znacky, ktory
odraza hodnoty vasej firmy a oslovuje vasu cielovd skupinu. Vytvorte osobité logo,
ktoré vizuadlne reprezentuje vasu znacku a je lahko rozpoznatelné. Vytvorte chytlavy
a vystizny slogan.

D Zadefinujte si zakladné hodnoty, ktorymisa bude vase podnikanie riadit, a vytvorte
jasné poslanie, ktoré bude vyjadrovat Ucel a dlhodobé ciele vasej znacky. Nastavte
konzistentny sposob komunikacie znacky (tzv. brand voice), ktory bude v stlade
s vaSou identitou. Vyberte si farebnd $kélu a pisma, ktoré budete pouzivat.

D Navrhnite vizualne pritazlivé obaly, ktoré vyniknd v predajniach. Priich navrhovani
zohladnite preferencie vasej cielovej skupiny a zdkonné poziadavky. Uistite sa tiez,
Ze sa lahko otvéraju, lahko sa s nimi manipuluje a lahko sa skladuju.

KROK 5:

VYBERTE 51 SVOJHO
VYROBCU®

D Vyberte si renomovaného vyrobcu s certifikdtmi ako GMP, HACCP a FDA a s dobrymi
referenciami. Mate dve moznosti, ako ziskat svoje produkty - privatnu znacku
a zédkazkovu vyrobu.
Privatna znacka znamena vyber uz existujucich receptur vyrobkov, ktoré pripravil
vyrobca, a ich oznacenie pod vasou znackou.
Zakazkova vyroba znamené vyvoj vasich receptur vyrobkov spolu s vyrobcom.
Jeho tim vam poméze vybrat optiméalnu moznost pre vasu znacku.

D Nasledne spolu s vyrobcom vypracujte plan vyroby vratane ¢asového harmonogramu
a velkosti Sarzi. Zabezpecte, aby vyrobca zaviedol prisne procesy kontroly kvality,
ktoré zarucia bezpecnost a konzistenciu vyrobkov.
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KROK 6:

PRIPRAVTE SVOJU

CENOVU STRATEGIU"

53
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Vypocitajte priame naklady na vyrobu vasich doplnkov stravy vratane surovin,
vyroby, balenia a oznacovania. Zahrnite nepriame naklady, ako st marketing, distribucia,
skladovanie a administrativne naklady.

Urobte si analyzu cien vyrobkov, ktoré pontkaji konkurenti vo vasej oblasti,
a pouzite ich ako referencné hodnoty na stanovenie pozicie vasich vyrobkov. Okrem
cenovych stratégif je délezité pochopit aj ich hodnotové propozicie a umiestnenie
na trhu.

Pochopte platobni ochotu vasej cielovej skupiny na zdklade demografickych
Gdajov, zdravotnych cielov a ndkupného spravania. Posudte, ako citlivo reaguje vasa
cielova skupina na zmeny cien. Niektori zdkaznici mézu uprednostnovat kvalitu pred
cenou, zatial' ¢o inif moZu byt cenovo senzitivnejsi.

KROK 7:

VYPRACUJTE SVOJU
MARKETINGOVU
A PREDAJNU STRATEGIU"
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E
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Identifikujte, ¢o odliSuje vase vyzivové doplnky od produktov konkurencie.
Zdoéraznite jedinecné zlozenie, $pi¢kovu kvalitu alebo §pecifické zdravotné benefity.

Vytvorte presvedcivy pribeh znacky, ktory bude rezonovat s vasim publikom
a vybuduje si déveru.

Vytvorte si profesionalnu webovi stranku s optimalizaciou pre vyhladéavace, aby
ste zvysili viditelnost. Vytvarajte hodnotny obsah, ako su blogy, videéa a prirucky,
aby ste vzdelavali a zaujali svojich zdkaznikov. Dobrou marketingovou stratégiou je
aj budovanie komunity na sociélnych sietach, kde su aktivni. Posielajte e-mailovy
newsletter, aby ste ich informovali o novych produktoch, akcidch atipoch pre zdravie.

Svoje produkty mézete predavat na vlastnej webovej stranke alebo na populérnych
online platformach, ako st Amazon, Shopify a eBay. Partnerstvd s obchodmi so
zdravou vyzivou, lekdrfiami a posilfioviiami vém pomézu s offline predajom vasich
doplnkov stravy.
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KROK 8:

NASTAVTE DISTRIBUCNE
KANALY A LOGISTIKU"

D Uzko spolupracujte s vyrobcom, aby ste si zabezpedili dobre na¢asovanu vyrobu
a dodavku hotovych produktov. Zavedte systém riadenia zdsob na sledovanie Grovne
zdsob a zaistite, aby ste mali dostato¢né mnozstvo produktov na pokrytie dopytu.

D Vyberte si skladové riesenia, ktoré dokazu bezpecne uskladnit vase hotové produkty.
Zabezpecte, aby zariadenie splialo vietky $pecifické podmienky pre skladovanie,
ktoré vyzaduju vase doplnky.

D Spolupracujte so spolahlivymi prepravcami, aby ste zabezpedili promptné
a bezpecéné dodanie vasich produktov zakaznikom a maloobchodnym partnerom.
Zabezpecte sulad so vSetkymi prislusnymi dovoznymi/vyvoznymi predpismi, ak
plédnujete predaj na medzinarodnej Grovni.
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KROK 9:

ZAMERAJTE SA NA
PRIPRAVY PRED
UVEDENIM NA TRH™

D Spustite teaserové kampane na sociélnych sietach a prostrednictvom e-mailového
marketingu, aby ste vzbudili pozornost. Pontknite moznosti predobjednavok na
zistenie dopytu a zabezpecenie predcasného predaja. Pripravte podrobné popisy
produktov, casto kladené otazky a navody na pouZitie. Vypracujte propagacné
materialy, ako su brozury, letaky a digitélne reklamy.

D Identifikujte potencialne rizika, ktoré by mohli vzniknat pocas uvadzania
produktu na trh, ako napriklad narusenie dodavatelského retazca, problémy s

legislativou alebo negativna spatna vézba. Vypracujte krizové plany na ich rychle a
ucinné riesenie.

KROK 10:

UVEDTE SVOJ
PRODUKT NA TRH’

D Usporiadajte uvadzaci event so zlavami a darcekmi pre Gcastnikov, a to virtuélne
alebo nazivo. Na toto podujatie pozvite média a influencerov, aby ste ziskali publicitu.

D Ak chcete podporit prvé ndkupy, dobrym krokom moéze byt poskytnutie casovo
obmedzenych zliav a akcii. Zabezpedlte, aby vasi maloobchodni partneri boli
zasobeni a pripraveni predavat vas vyzivovy doplnok. Vas produkt by mal byt dostupny
na vetkych pldnovanych online platformach a trhoviskach
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O NAS™

Nasim poslanim v spolo¢nosti GreenPharm je umoznit fudom viest zdravsi
Zivot prostrednictvom inovativnych vyzivovych doplnkov. Verime, ze kazdy
si zasluzi pristup k doplnkom stravy a funkénym potravinam prémiovej
kvality, ktoré podporuju jeho jedinecné wellness ciele. Obratte sa na nas
este dnes, aby ste ziskali spolahlivého partnera na vasej ceste k vyZzivovym

doplinkom.

GreenPharm bola zalozend v roku 2016 ako
spolocnost zaoberajlca sa vyzivovymi doplnkami
pre privatne znacky s cieflom podporit nase rodinné
podnikanie v oblasti zdravia a krasy. Médme 25 rokov
skisenosti s predajom medicinskych zariadeni na
domacu starostlivost. V roku 2014 sme spolu s tymito
zariadeniami zacali ponukat aj kolagénové vyZivové
doplnky, na ktoré sme mali vybornid spatnd vazbu.
V nasledujlcich rokoch sme do ndsho portfélia pridali
vyrobu kapsul a tabliet. V sticasnosti vyrabame viac
ako 400-tisic produktov mesacne. Vdaka 6 vyrobnym

KONTAKTUJTE NAS

Vdaka ndsmu odbornému poradenstvu a komplexnej
podpore sa mézete bez obav zorientovat v zlozitych
otazkach vyvoja produktov, vyroby a trendov na trhu.
Ci uz uvadzate na trh novy produktovy rad, alebo sa
snazite rozsirit svoje existujlice portfélio, radi vam
pomb&zeme. Kontaktujte nads eSte dnes a vytvorte
trvald zmenu vo svete vyzivovych doplnkov.

linkdm dokazeme rychlo a spolahlivo vyvinut a vyrobit
produkty pre vasu znacku. N&s tim je pripraveny
poméct vdm s vyvojom doplnkov stravy na zéklade
vasich potrieb. Sortiment nasich produktov zahfria
prasky, kapsuly, tablety, softgély, gumené cukriky
a napoje. Vsetky ingrediencie, ktoré pouzivame, su
vyrdbané podla noriem ISO-GMP, st schvélené EU
a pochadzaju od najrenomovanejsich vyrobcov na

svete.

(O +421 905 587 699
B sales@greenpharm.sk
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